
Руководство  
по использованию 
фирменного стиля



глава 1

введение в бренд



фирменные цвета

Основная палитра цветов URBANFIT.



Два классических – черный и белый,

и три фирменных цвета,  олицетворяют

бренд и создают внутреннюю иерархию



История создания

Идея создания URBANFIT.  

в существующем виде 
зародилась в сердцах 

и умах нескольких людей 

из разных городов



Каждый из них вложил  
в проект часть себя,  своего 
видения и своих талантов 

для того,  чтобы открыть двери 
первого клуба URBANFIT.  
Прометей в декабре 2023 года



Каждый из них добавил свой 
цвет в фирменную палитру 
бренда: монументальный  
и глубокий серый, 
жизнеутверждающий

и насыщенный желтый, 

белый – цвет чистоты 

и нового начала





фирменные цвета

Основная палитра цветов URBANFIT.



Два классических – черный и белый,

и три фирменных цвета,  олицетворяют

бренд и создают внутреннюю иерархию



Название и вся айдентика 
сети вдохновлены культурой  
и атмосферой большого 
города, где 24/7 идёт 
движение, горят огни,  
пульсациями в стенах 
отдается гул мегаполиса



Современный город – место,  
куда стекаются люди, чтобы 
получить новые ощущения,  
проверить себя на прочность,  
почувствовать на себе его 
темп и силу,  поставить  
и выполнить свои цели,  
завести новые знакомства,  
при этом найдя для себя 
зоны комфорта и точки 
интереса



Задачу испытать именно 

такие ощущения при занятии 
фитнесом ставила себе 
команда, создавая сеть 
фитнес-клубов в ритме 
города URBANFIT.



фирменные цвета

Основная палитра цветов URBANFIT.



Два классических – черный и белый,

и три фирменных цвета,  олицетворяют

бренд и создают внутреннюю иерархию



Для достижения этой задачи был 
разработан уникальный дизайн-
проект,  включающий в себя 
материалы, решения и цвета,  
перекликающиеся с настроением 

нео-города: синтеза стекла,  
металла и акцентированного света



Даже в тёмное время суток 
URBANFIT.  продолжает сиять 

неоном среди каменных джунглей,  
заряжая гостей своей энергетикой





Клубы оборудованы премиальной 
линейкой тренажеров,  экранами 

и передовыми технологиями для 
того,  чтобы гостю не надо было 
думать о том, как будет выглядеть 
фитнес-клуб будущего,  ведь 

он уже занимается в нём



Высокий уровень сервиса 

и футуристичная СПА-зона 
позволяют расслабиться после 
групповых или индивидуальных 
занятий,  создавая идеальный 

баланс между городским  
драйвом и внутренним единением



URBANFIT.  создан не только 

для тех,  кому важны доступность 

и эффективность тренировочного 
процесса,  но и для тех,  кто ценит 
своё время, проведенное 

с комфортом и пользой.  
Именно эти ценности транслирует 
сеть,  опираясь на лучший опыт 
предшественников,  при этом 
задавая свой тренд развития



Мы не намерены останавливаться,   
впереди большие планы, идеи,  апгрейды!



С этой страницы начинается ваше 

не только знакомство,  но и целое 
путешествие с URBANFIT.  без оглядки 

на горизонт.  Ведь нам, как и надеемся,  

вам, интересно, что же там, за ним. . .



МУдборд бренда



Кто такой клиент URBANFIT.  

Концепция сети в первую очередь 
создавалась с учетом интересов,  образа 
и темпа жизни «миллениалов»  
или «поколения Y» -  людей 20-45 лет,  

чья основная парадигма мироощущения 
укладывается в такие понятия как:  
«цифровой комфорт»,  «доступность»,  
«открытость к новому» и «адаптивность»




Клубы URBANFIT.  воплощают эти идеи,  
предоставляя «умное» оборудование 

для занятий,  аутентичный дизайн,   
разнообразные групповые программы 

на любой вкус,  удобное приложение, 

и,  самое главное,  оригинальный

подход неограниченного доступа 

в клуб по ежемесячной подписке,  

где качество опережает стоимость,  
позволяя оценить его каждому гостю




Однако наша статистика показывает,  

что URBANFIT.  стал местом силы 

и точкой интереса не только для 

целевой аудитории, но и клиентов разных 
возрастов и социальных ролей: учащихся 
старших классов,  молодых родителей,  
профессиональных атлетов со стажем,  
людей в почтенном возрасте,  которые 
хотят поддержать своё здоровье,  и всех 
тех,  кто хочет приобрести инновационный 
фитнес-опыт в новом пространстве




//symbols/icon

глава 2

Логотип,

цвета, шрифты



Сизый

фирменные цвета

Основная палитра цветов URBANFIT



Два классических – черный и белый,

и три фирменных цвета,  олицетворяют

бренд и создают внутреннюю иерархию



Желтый

Серый

Черный

Белый

RGB
HEX

128 / 128 /  140
80808C

RGB
HEX

0 /  0  /  0
000000

RGB
HEX

255 / 255 /  255
FFFFFF

RGB
HEX

203 / 163 /  13
CBA30D

RGB
HEX

50 / 64 /  78
33404E

Цвет второго плана, чаще используется 
в качестве фона на макетах

Акцентный и узнаваемый цвет,  участвует  
в оформлении большинства носителей

Смесь серого и голубого 
Фирменный цвет используется


в макетах второго плана



Цвета -  текстуры.

Одни из основных фирменных элементов,

играют важную роль в позиционировании  
бренда, придавая ему узнаваемость  
и премиальную футуристичность.

Активно используются в интерьерах клубов,  
оборудовании и контенте любой направленности

Металлик и хром



//graphic/backgrounds_w//graphic/backgrounds_b

фирменные фоны



шрифты

твой фитнес в ритме города премиум фитнес

твой фитнес в ритме города премиум фитнес

твой фитнес в ритме города премиум фитнес

ZONA PRO mont

Шрифт является одним из важных  
и узнаваемых элементов фирменного стиля


Используйте группу шрифтов Zona Pro  
в начертаниях Light,  Regular или SemiBold  
в качестве основного фирменного шрифта  
во всех материалах для оформления 
заголовков и небольших текстов


Используйте группу шрифтов Mont  
в начертаниях Light и  Regular в качестве 
основного фирменного шрифта во всех 
материалах для оформления наборного текста


//fonts/zona_pro //fonts/mont



логотип

Фирменный стиль URBANFIT.  позволяет 
оформлять тексты/заголовки новым 
уникальным шрифтом, что помогает 
выделять макеты от остальных,  
привлекая внимание к акционным 
предложениям, новинкам




Логотип выполнен в фирменных цветах 
сети -  сером градиенте под металлик

с желтым акцентом. При его разработке 
соблюдались строгая геометрия 

и пропорциональность.Прямые линии 

и острые углы в сочетании с векторной 
симметрией символизируют спортивную 
направленность компании и её 
постоянное стремление к развитию. 
Минимализм передаёт тенденции 
современного города - его эстетика 

в лаконичной, но точной простоте форм




Логомарк также является монограммой, 
объединяя в себе латинские буквы «U» 

и «F»,  являющиеся заглавными для двух 
слов,  составляющих наименование сети 

Meedori Sans
Основной шрифт логотипа

//logotype/logoznak



правила использования логотипа

Логотип с охранным полем. Использование

соседствующего текста разрешено только 
для обозначения наименования филиала 
сети в промоматериалах и презентациях

Новые вариации логотипа разрабатываются 
исключительно сотрудниками компании

URBANFIT.  и утверждаются её руководством. 
Логотип зарегистрирован как товарный знак 
и является интеллектульной собственностью 
компании, его эксплуатация сторонними 
организациями или лицами в собственных 
коммерческих интересах -  запрещена


Недопустимые вариации логотипа. 

Запрещено изменять цвета,  пропорции, 
взаимоположение элементов логотипа,  
удалять и трансформировать их,  добавлять 
новые, применять к ним обводку и эффекты.

Также нельзя менять расстояние между 
элементами, размещать текст логотипа

под логомарком или с левой от него стороны

Озерки

 (1)  (2)

Классическая версия логотипа

Классическая версия логомарка

 (1)

 (2)

Русскоязычная версия логотипа отсутствует



//symbols/icon

символика, 
фирменные элементы

глава 3



Блок 01  под заголовки

Блок 02 под заголовки

Ваше имя

Иван

Телефон

8 900 000 00 00

Почта

example@example.ru

Ссылка на резюме

Желательно hh.ru

Я подтверждаю, что прочитал Пользовательское соглашение, 
и даю согласие на обработку персональных данных.

Отправить

Оформление форм или больших текстовых блоков

//symbols/frame_tit le //symbols/frame_form

Блоки, графика

Графическое оформление заголовков,  

форм, текстовых блоков.




Характерные особенности:  подложки 

в виде металлических плат,  полупрозрачные 
остроугольные формы, четкие линии, 
срезанные углы, глассморфизм.




Используются на сайте,  в социальных сетях

Оформление заголовков



иконки

Иконки в фирменном исполнении 

 

Характерные особенности:  широкая обводка цвета 
металлик,  графические символы в контурном 
заполнении, цвет подложки - темно серый 




Используются в качестве маркеров в списках,   
обложек на хайлайтах,  а также в социальных сетях

//symbols/icon



карта и метки

Один из основных стилеобразующих 
элементов URBANFIT.  –   графическое 
представление карты  
 

Карта Санкт-Петербурга с метками 
местонахождения фитнес-клубов сети,  

выполненных в фирменном сером/металлик 
цвете,  поддерживает стратегию бренда, 

его узнаваемость и масштабность 

//symbols/map

//symbols/tags



линии

Тонкие ломанные сияющие линии 
символизируют движение и путь 

в фирменном представлении бренда




Характерные особенности:  
утонченность,  преломление 

формы и цвета,  объём

и глубина, острые углы




Используются в качестве 

фонового заполнения,

паттерна на любых макетах

//symbols/l ine_broken //symbols/l ine_star



3d объекты

Объёмные фигуры символизируют 
инновации фирменного стиля URBANFIT.  
Это позволяет выделиться среди 
множества других брендов,  создавая 
уникальное визуальное впечатление




Характерные особенности:  металлические 
фигуры, серебряные или сияющие 
цветные, с эффектом голографии 




Используются в качестве фонового 
изображения или акцентного элемента

на рекламных макетах

//symbols/3D_objects



МАСКОТ LUM(OS)

LUM(OS) -  фирменный персонаж URBANFIT.
 


Представляя собой антропоморфного 
андроида будущего,  наделенного 
собственным интеллектом, LUM(OS) 
объединяет в себе дух спорта и научно-
фантастическую визуальную форму,   
являясь верным помощником и проводником 
в медиапространстве URBANFIT.




Этот дружелюбный андроид символизирует 
собой синтез миров фитнеса и футуризма, 
которые характерны для айдентики 

и визуальной концепции сети




Имя маскота состоит из двух частей.   
«LUM» отсылает к алюминию - часто 
упоминаемому как «металл будущего»,   
и (OS) -  аббревиатура,  обозначающая  
IT-термин «программное обеспечение».   
Вместе они звучат как заклинание,  
позволяющее создавать свет в известной 

по всему миру вселенной о волшебниках




Таким образом, в название закладывается 
смысл, интерпретируемый так:  «союз металла 
и технологий,  несущий свет».  И свет в случае

с нашим персонажем - это знание


//symbols/mascot



Характер:  дружелюбный, активный, порой наивный, 

что делает его похожим на любознательного 
подростка.  Как нетрудно догадаться,  сфера

его интересов вращается вокруг современных 
тенденций и спорта,  в особенности фитнеса




Несмотря на то,  что LUM(OS) является обладателем 
огромной базы данных,  он всегда рад учиться 

чему-то новому и расширять круг общения,  

что позволяет ему лучше адапатироваться 

в человеческом социуме




Тем не менее,  порой ему бывает трудно понять 
простые вещи, обусловленные эмоциональным 
диапазоном человека,  ведь он остается пусть 

и интеллектуально развитой,  но всё же машиной. 
Несмотря на это,  он постепенно познаёт тонкости 
человеских чувств и реакций, чтобы научиться 

распознавать и выражать их самостоятельно




Этот уникальный персонаж всегда готов сообщить 
самые интересные инсайды и помочь в любой 
ситуации. Однако не стоит считать его альтруизм 
слабостью - LUM(OS) обладает чувством 
собственного достоинства и независимостью. 

Он не прислуживает и не будет поддерживать 
общение с теми, кто отзывается о нём грубо




Как представитель спортивной индустрии,  

он предпочитает не только теоретические знания,  

но и практические занятия,  что проявляется в его 
отличной, даже по меркам андроидов,  физической 
форме, которую он упорно поддерживает 

на постоянной основе в URBANFIT.




Ведь что есть фитнес без тренировок?

//symbols/mascot



глава 4

корпоративные

макеты, навигация



деловая документация 

Макеты деловой документации и внутриклубной 
документации ознакомительно-информационного 
характера оформляются на белом фоне  
с минимальным использованием векторной  
графики в фирменных цветах URBANFIT.

Информационные баннеры 

//navigation/document



//symbols/icon



навигационные таблички

Таблички выполняются в темном цвете,   
на металлической основе

 
 

Для хорошего визуального восприятия 
текстовые таблички поддерживает 
графика – иконки с соответствующим 
обозначению изображением 

//navigation/sign_01



предупреждающие таблички

Макеты с обращением к посетителям 
создаются строго на темном фоне  
с использованием иконок в цвете металлик 

 

Допустимо использование фирменного 
желтого цвета в макете для привлечения 
наибольшего внимания 

Таблички с использованием цвета

Таблички в классическом варианте 

//navigation/sign_02



Зонирование клубов

 (1)  (2)

 (3)  (4)

 (5)  (6)

 (1)

 (2)

 (3)

 (4)

 (5)

 (6)

Входная зона

Тренажерный зал 

и зона функционального

тренинга STREETBOX

Зал групповых программ

Кардио-зона

Раздевалки,  
санузлы,  душевые

СПА-зона

Зонирование клубов сети актуально 

не только для визуальной истории 

или обозначения их содержания,

но и играет важную роль в его 
функциональности для клиентов 

и эргономике для сотрудников



Несмотря на то,  что в зависимости

от размера и планировки помещений,

зоны в разных филиалах сети могут 
незначительно отличаться по площади, 
наполнению и декоративным элементам, 
их наличие в клубе остается неизменным



элементы интерьера

Оформление стен клуба включает 

в себя декоративную штукатурку 

с покрытием «хром»,  зеркала цвета 
графит,  профили из алюминия,  
имитирующие рельефные панели,

и светодиодные ленты с теплым светом




На колоннах размещены металлические 
черные конструкции с неоновой холодной 
подсветкой сине-голубых оттенков




Пол вымощен керомогранитной плиткой 
светло-серого цвета со встроенными 
световыми профилями, в тренажерном 
зале используется светлое наливное 
полиуретановое покрытие с яркими 
линиями цвета «желтый брилиант»,

а в зоне STREETBOX - черное резино-
каучуковое покрытие с вкраплениями 




Около стойки дежурного тренера стоит 
биоимпедансный анализатор InBody,  
предназначенный для оценки состава 
тела.  На стойках рецепции и дежурного 
тренера установлены 3D-панели из 
нержавеющей стали,  на входной группе 

и в зоне кардио вмонтированы модульные 
LED-экраны. Тренажерный зал отделен от

входной группы многоуровневой скамьей-
перегородкой с мягким покрытием




Оборудование в клубах представляет 
собой тренажеры из премиальных линеек 
мировых профессиональных брендов.  
Цвета:  матовый черный и графитовый, 

с серебристыми и желтыми деталями



Турецкий хаммам

Финская сауна

Инфракрасная кабина

СПА-ЗОНА

Интерьер СПА-зоны клубов призван окунуть в атмосферу 
спокойствия ночного мегаполиса и ощутить чувства 
перезагрузки и внутренней гармонии сознания и тела 




Это пространство готово предложить своим гостям 
хаммам, сауны, зону релаксации и обливное  
устройство,  чтобы снять напряжение после 

продуктивной тренировки.  А такие декоративные 
элементы, как лунный барельеф, холодная неоновая 
подсветка,  зеркальный потолок с эффектом водной 

ряби и лаконичные лежаки поспособствуют 

полному расслаблению и единению с собой




//symbols/icon

вывески/указатели

Вывески,  указывающие наименования 
внутриклубных зон,  принято оформлять  
в белом и ярких цветах,  фирменных шрифтах  
и с использованием светодиодных модулей

//tech_standards



глава 5

Мерч, фирменная

продукция



Браслеты URBANFIT.

Фирменные корпоративные браслеты

имеют геометрическую форму,  
существуют в трех фирменных 
цветах,  каждый из которых 
соответствует тарификации 



На браслете вытиснен логотип 
стандартной версии

Браслет серого цвета -  тариф 
для тех,  кому нужно самое главное



Браслет синего цвета -  тариф 
для тех,  кто соблюдает баланс



Браслет желтого цвета -  тариф 
для тех,  кто хочет максимум

DISTRICT

CITY  

MEGAPOLIS 

2



2

карточка URBANFIT.

Карточка для гостевого визита в клуб 
оформлена лаконично: в черном цвете

и с классической версией логотипа сети



Униформа URBANFIT. бейджи

Фирменная одежда для сотрудников 
представлена в 3-х различных 
вариациях,  отображающих специфику 
их деятельности на территории клуба 

Униформа менеджера 
стойки рецепции

Персональный бейдж сотрудника 
оформляется на металлическом  
носители с гравировкой логотипа



Бейджи имеют иерархию.  
Серебряный - для тренеров/
менеджеров. Золотистый - 

для управляющих клубом

2

Униформа персонального 
фитнес-эксперта

Униформа дежурного 
тренера

Бейдж для 
тренеров

и менеджеров

Бейдж для 
управляющих 

клубом

//merch/uniforma



мерч 

Брендированная продукция 
с символикой URBANFIT. ,  
предназаченная для 
внутриклубных мероприятий,  
соревнований и онлайн-
ивентов.  Чаще всего это 
канцелярия,  аксессуары 

и сувениры, которые дарят 
клиентам, партнёрам 

и сотрудникам




URBANFIT.  стремится к тому,  
чтобы в будущем расширять 
линейку своей продукции  
с фирменной атрибутикой 
для создания более тесной 
связи между потребителем  
и брендом

2

Бутылка 

Шоппер

Наградная 

статуэтка для 
победителей 

межклубных 
соревнований

Значок (пин) 

 (1)

 (2)

 (3)

 (4)

 (2)

 (1)

 (3)

 (4)//merch/product



наружная реклама

Наружная реклама в городском 
пространстве размещается только

при необходимости (анонсирование 
нового клуба сети/проведение 
масштабной акции или мероприятия)




Макеты для баннеров выполняются 

в фирменной стилистике URBANFIT.

с использованием векторной графики

и фотореалистичных изображений.

В обязательном порядке указываются 
контакты, юридические данные 
организации, адрес сайта и QR-код




Материалы готовятся в двух версиях:  

тёмной и светлой - в зависимости 

от места их планируемого размещения

 (2)

 (3) (1)
 (1)

 (2)

 (3)

Размещение на остановке 
общественного транспорта

Размещение на рекламном 
щите (билборде) 3х6 м

Размещение на лайтбоксах

//media/reklama





 ( 1)

 (2)

 (1)

 (2)

публикации в медиа-пространстве 

URBANFIT.  активно и регулярно размещает 
актуальные новости в социальных сетях.   
Для того чтобы добиться визуального 
эффекта оригинальности и новизны 
контента,  мы создали неповторимую 
концепцию оформления рекламы в СМИ




Сезонные/разовые предложения 
оформляются ярко,  футуристично.   

Используется нейро/нано графика,  

3D объекты,  нестандартный леттеринг.

Допустимо использование цветов,  

отличных от фирменных




Предложения о внутренних мероприятиях,  
ознакомительная информация и контент 
развлекательного характера выполняются 

в фирменной стилистике (цвета,  
минимальная графика),  леттеринг 
допускается




В некоторых случаях публикации 
дополняются аудио-сопровождением, 
аутентичным их тематике 

//media/posts



 (3)

 (3)

Постоянные рубрики,  познавательные 
посты создаются по разработанным 
шаблонам в стилистике URBANFIT.  
  

Фирменные шрифты, простые 

формы, леттеринг допускается 

//media/posts_sample



Примеры акционных предложений и анонсов

получи скидку 100% на вступительный 
взноспри наличии абонемента 

в любой фитнес-клуб 


TRADE-IN

Черная пятница
15.11 - 30.11

Успей купить абонемент со ск дкой 
на вступительный взнос в ноябре

и 100%


ПРАЗДНИЧНЫЙ РОЗЫГРЫШ
АБОНЕМЕНТОВ В ПРЕМИАЛЬНЫЙ ФИТНЕС-КЛУБ



персональный 
фитнес-эксперт



urbanfitclub.ru

Если вы хотите начать тренировки с юрием уже 
сейчас, скорректировать фигуру, улучшить свою 
физическую подготовку и построить оптимальный 
рацион питания - отсканируйте камерой QR-код 

на постере и напишите эксперту в мессенджере

персональный 
фитнес-эксперт



urbanfitclub.ru

Если вы хотите начать тренировки с сергеем уже 
сейчас - отсканируйте камерой QR-код на постере 

и напишите эксперту в мессенджере. действует 
скидка 25% при приобретении блока тренировок

 (5)

 (5)

 (4)

 (4)

Оформление постеров с услугами 
фитнес-экспертов сети

Оформление постеров с тарифами сети

//media/posts_sample



Design – KRYLOVA.STUDIO +7 937 458 45 45

info@ufclub.ru

+7 903 739 05 91Директор по маркетингу URBANFIT.  -  Тимофеев Евгений  

Почта для вопросов и коммерческих предложений


